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Hodnotenie

1.

Aktualnost’ témy

Potreba postrehovania suvislosti fungovania modernych
spolo¢ensko-politickych systémov je na jednej strane nevyhnutny
predpoklad pochopenia nesporne komplikovanych sti¢asnych socio-
ekonomickych vézieb v spolo¢nosti, na strane druhej predstavuje
sposob ako cielenym pristupom formulovat’ myslienky reflektujtice
na sucasné vyzvy doby. VytyCenym zamerom autora bolo spracovat’
komparativnu analyzu fungovania komer¢nej a nekomerénej

sféry modernych spolocenskych systémov. V tomto vyzname riesi
moznosti implementacie marketingovych postupov, koresponduje

s mnozstvom aktualnych otazok kladenych v teoretickych a najma
praktickych uchopeniach.

Predlozené spracovanie takto formulovanej témy evokuje zamyslenia
sa v suvztaznostiach opodstatnenia sucasného masového objemu
pouzivania marketingovych aktivit. Autor zvolenou témou nastolil
mnohé teoretické a praktické otazky spojené s fungovanim verejného
a sukromného sektora, spracovanie postrehuje ekonomické i
politologické aspekty. Po obsahovej stranke je habilitacna praca
prehl'adnd, disponuje logickou Struktirou a za prinosné je mozné
povazovat aplika¢né formulovania viacerych zisteni resp. zaverov.
Sledovanym zamerom je okrem postrehnutia spominanych odli$nosti
poukazat’ na paralely vyuzivania marketingovych postupov v
budovani atribatov spoloc¢enského blahobytu. Deklarovanou
ambiciou autora je spracovanim habilita¢nej prace prispiet’ k
elimindcii zna¢nej dezorientacie vnimania marketingu, ¢o sa
podarilo v zna¢nej miere naplnit. Argumenta¢ne st v praci vyvazené
pozitiva a negativa pouzivania marketingovych pristupov v realnych
spolocenskych systémoch. Habilitacna praca popisuje aj niektoré
praktické problémy verejnej politiky a marketingu, ktoré mozu byt
podnetom k d’alSej diskusii z pohl'adu teorie verejnej politiky.

A - vyborne

Formalna stranka prace

Praca po formalnej stranke napliia o¢akavané formalne kritéria
vyplyvajice z danych smernic upravujicich postupy pisania

tohto druhu zaverecnych prac. V predlozenej habilita¢nej praci su
zastapené informacné zdroje a ostatné podklady na pozadovane;j
urovni.

Zoznam bibliografickych odkazov vyuzitych a spracovanych v texte
habilitacnej prace je adekvatny téme a ciel'om, ktoré si autor vytycil.
Vysledok originality vyplyvajtci z prislusného vygenerovaného
protokolu ¢ini celkovi zhodu na urovni 15,96%, svojou §truktarou je
plne akceptovatelny.

A - vyborne

Obsahova stranka prace

Stranalz2

B - veI'mi dobre



Autor predloZenej habilitacnej prace primarne skima a vyhodnocuje
marketingové suvislosti bezprostredne formujice a ovplyviujuce
spolocensko-politické procesy. Teoretické vychodiska uplatiiovania
marketingu systémovo nadstavuje o ivahy pomenovania odli$nosti
verejného a komercného vyznamu resp. o¢akavani. Ciel’ prace

v tomto zmysle bol naplneny, komplexnost’ zachytenych zisteni
moze sluzit’ ako relevantny podklad pre fundovanu diskusiu v
otazkach hl'adania odpovedi pri formulovani a napiiani aktualnych
spolocenskych vyziev. Za pridanti hodnotu mozno povazovat’
argumentacnu vyvazenost v dovodeni vznikajtcich efektov
pouzivania marketingu v modernych spolo¢nostiach.

4. | Pouzita metodoldégia B - veI'mi dobre
Autor pri spracovani prace vyuzil najmi kombinaciu analytickej

a komparativnej metody skimania predmetnej problematiky,
ktorymi sa pokuisil overit’ a potvrdit’ hypotézy stanovené v tivode
prace. Metodologicky pristup i vyuzité metody skiimania hodnotim
vzhl'adom na vytyceny ciel’ a dosiahnuté vysledky spracovanej
habilitacnej prace za pozitivne a povazujem ich za primerane
argumentované.

5. | Posudenie prinosu ziverefnej prace a jej pouZitenost’ A - vyborne
Pri hodnoteni prinosu a pouzitelnosti predmetnej prace v jej
odbornom posudzovani vychadzam jednak z formy jej spracovania a
tiez z uvedenych zisteni resp. konstatovani. Konkrétne formulovanie
odli$nosti implementacie marketingovych nastrojov v komercnom

a verejnom spolocenskom priestore s osobitym zameranim na
previazanost’ ekonomickych a politickych aspektov je mozné
povazovat’ za prinosné.

6. | Odporicanie autorovi prace A - vyborne
K podobe spracovania predlozenej habilitatnej prace neformulujem
ziadne odporucania.

7. | Otazka oponenta A - vyborne
Ako podl'a Vas mame vnimat’ Casty fakt nepostrehnutia Vami
konkrétne pomenuvanych odlisnosti medzi fungovanim komeréného
a verejného sektora, dokonca aj v odbornych diskusiach? Kde

vidite kl'i€ové paralely ekonomickej a politickej roviny danych
problémov?

8. | Celkové hodnotenie prace A - vyborne
PredloZzena habilita¢na praca Ing. Dusana Masara, PhD. spina
poziadavky kladené na formu, obsah a kvalitu habilitacnej prace a
preto jeho pracu odporuc¢am k obhajobe bez vznesenych vyhrad.
Po splneni vsetkych podmienok navrhujem udelit’ Ing. DuSanovi
Masarovi, PhD. vedecko-pedagogickt hodnost’ docent.

Zaverecnu pracu hodnotim: A - vyborne
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